Ciudad de México, a 16 de diciembre de 2024

S W CONSEJO PARA EL DESARROLLO
C:j DEL COMERCIO EN PEQUENO

/' Y LA EMPRESA FAMILIAR

ConComercioPequeno

VENTAS DECEMBRINAS EN COMERCIOS PEQUENOS,
SIN RECUPERAR NIVELES PREVIOS AL BROTE DEL COVID19

o “La derrama en esta temporada sumard 150 mmdp en los negocios de menor
tamano; 30% menos que en 2019”: Gerardo Lopez Becerra.
o “El ticket de venta promedio bajo de 5 mil a 3 mil pesos”: alerto el dirigente.

Las celebraciones por la Navidad y el Ano Nuevo son el principal motor de la actividad decembrina en
sectores populares, a pesar de que en los Ultimos afios la venta promedio que registran los locatarios de comercios
en pequefio para estas celebraciones viene disminuyendo, comparado a la percepcién de ventas que se tenian
previo a la pandemia, sefialaron el Consejo para el Desarrollo del Comercio en Pequefio y la Empresa
Familiar SC., (ConComercioPequefo) y el Movimiento Nacional del Comercio Social (MONACOSO).

En un sondeo realizado entre los comerciantes agremiados a sus instituciones para determinar cuales son
las actividades que mueven los factores de compra en la época decembrina, ante los Gltimos cambios de gusto y
costumbres de consumo entre la poblacion en Ciudad de México, Monterrey, Guadalajara, Puebla, Querétaro,
Moreliay Yucatan, Gerardo Cleto LOpez Becerray Alberto Vargas Lucio presidentes de ConComercioPequefio
y MONACOS, respectivamente, aseguraron que el sistema comercial tiene una deuda con las festividades
religiosas y las tradiciones. las cuales son el motor de la actividad mercantil.

Lo que estamos observando es que diciembre se mantiene como las principales fechas de actividad dentro
delcalendario mercantil anual y las reuniones familiares que se dan en torno al 24 y 25 de diciembre, al ser de
gran importancia popular en donde se concentra el mayor gasto promedio. En segundo término estan los festejos
de fin de afio, seguido por las celebraciones en oficinas, empresas, fiestas y reuniones de grupos sociales que se
organizan para esta temporada.

Sin embargo, el incremento en el costo de los productos basicos como la carne y los diversos insumos con
lo que se preparan las cenas navidefias -que en promedio estan por arriba del 40 por ciento con relacion al afio
pasado-, provoca que las amas de casa planeen platillos mas “baratos” en su preparacion.

Otro punto que afecta al pequefio comercio es que muchos de los articulos que se regalan en estas fechas
pueden ser adquiridos a través de las plataformas, lo que también afecta al comercio popular, dijo Lépez Becerra.

“El ticket de compra ha bajado de 5 mil pesos a menos de 3 mil quinientos en promedio para este mes de
diciembre. Calculamos que para este afio la derrama econdémica podré ser de aproximadamente 150 mil millones
de pesos a nivel nacional, lo que representaria una caida del 30 por ciento a lo registrado en 2019, previo al brote
de la pandemia del COVID19)”, refirid6 Gerardo Lopez.

En su andlisis, el presidente de los comerciantes en pequefio dijo que el gran porcentaje de la derrama
econdmica en el que participan los pequefios establecimientos apenas supera el 35 por ciento del total estimado
Derivado de los factores de competencia, el comercio minoritario apenas superara los 75 mil millones de pesos
en derrama econdémica para esta temporada.
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Por su parte, Alberto Vargas sefiala que en los mercados publicos las ventas tradicionales de navidad se
han contraido en mas del 60 por ciento: “lo que fueron las famosas ‘romerias’ que eran esperadas por todos los
locatarios de los mercados publicos ahora son importantes para un nimero muy reducido de mercados.
Desafortunadamente hoy tienen gran promocién los tianguis de articulos navidefios promovidas por las propias
autoridades en las alcaldias, el ambulantaje, la competencia desleal de los grandes almacenes de auto-servicio y
se suma el comercio electronico que desde la pandemia sigue desplazando al comercio tradicional de los
mercados publicos.

En nuestro sector, estamos esperando nuevas acciones de quienes ahora son funcionarios publicos y hace
algunos meses se acercaron a nuestro gremio para pedir el voto con promesas de cambio, dijo el presidente de
Monacoso, una de las organizaciones mas representativas de mercados publicos a nivel nacional.

También hemos denunciado el incremento de giros que venden productos chinos “baratija” que se han
establecido cerca de los mercados publicos y que para esta temporada decembrina se estan distribuyéndo de
manera masiva porque son de gran demanda entre la poblacion, “me refiero a series navidefas, extensiones y
articulos eléctricos, vasos y platos desechables, figuras inflables por motor, adornos, enseres domésticos,
chamarras, calzado, ropa y juguetes, entre otras cosas que no cumplen con las normas oficiales mexicanas de
calidad”, dijo Alberto Vargas.

“Mientras que se incrementa la comercializacion de productos baratija chino, el comercio de productos que
antes eran de gran demanda como las pifiatas, frutas de temporada entre las que se encontraba la cafia de azUcar,
jicamas, tejocote y dulces de colacion, ha caido en méas del 80 por ciento debido a que las tradicionales posadas
vecinales y familiares estan casi extintas.

Gerardo Lépez, espera que en menos de un afio empiecen a verse los frutos positivos del cambio de criterio
gue tomo la Secretaria de Economia encabezada por Marcelo Ebrard, para combatir de manera frontal el ingreso
a nuestro pais de productos chinos ilicitos y de mala calidad que también afectan negativamente las ventas
decembrinas.

Si ademas de frenar en la frontera la llegada de la “baratija china, volemos a fomentar la industria del juguete,
calzado, textil entre otras, estaremos en el camino correcto para ofrecer a nuestros consumidores productos
nacionales, de buena calidad y menor precio con lo cual si pudiéramos ver mejores fuentes de trabajo e incremento
del poder adquisitivo de los salarios, con lo que se mejoraria sustancialmente nuestra economia interna, remarcé
el presidente de ConComercioPequerio.
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